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Audience Internet Global en France en décembre 2025

Chaque jour, plus d'un quart des Francais sur les sites et applications de
plans, cartes et itinéraires

En décembre 2025, période de déplacements liés aux
fétes de fin d'année, 48 millions d’internautes ont visité
les sites et applications de plans, cartes et itinéraires.
C’est 2 millions de plus qu’ily a un an.

Ainsi, trois quarts des Francais (75%) ont consulté la
catégorie au cours du mois.

Chaque jour, 16,8 millions d’individus ont utilisé les sites et applications de cet univers,
en progression de 2,2 millions par rapport a 2024. Cela représente plus d’un quart des
Francais (26%).

Les 25-34 ans sont les plus assidus : 41% d’entre eux les consultent quotidiennement.

En décembre 2025, 56,5 millions d’individus se sont connectés a Internet au cours du
mois, soit 88% des Francais. Chaque jour, 49 millions d’entre eux ont surfé sur Internet.

En moyenne, les Francais ont ainsi passé 3h05 par jour sur Internet, soit 11 minutes de
plus que Uannée précédente. Le mobile représente 81% de leur temps de surf quotidien.

Top 10 de la sous-catégorie Plans/Cartes/Itinéraires
Audience Internet Global - Décembre 2025 - Copyright Médiamétrie//NetRatings

Visiteurs Uniques LD Visiteurs Uniques
Brands (B) / Channels (C) Mensuelsq mensuelle Quoti dienz
% des Francais

1 Google Maps (C) 42 435 000 66,0 10 776 000
2 Waze (B) 23091000 35,9 5419 000
3 Mappy (B) 10 561 000 16,4 597 000
4 Apple Maps (C) 6851000 10,7 554 000
5 Android Auto (C) 6 141 000 9,5 1650 000
6 ViaMichelin (B) 3431000 53 179 000
7 Google Earth (C) 2 803 000 4,4 207 000
8 Citymapper (B) 2149 000 3,3 471 000
9 Polarsteps (B) 1384 000 2,2 272 000
10 Geoportail (B) 1217 000 1,9 97 000
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Audience Internet Global en France en décembre 2025

Top 50 des Groupes les plus visités en France

Visiteurs Uniques Visiteurs Uniques
Groupe P : >
par mois moyens par jour

1 Google 55594 000 45 644 000

2 Meta Platforms 52 958 000 43 015 000

3  Amazon 44 281 000 13051 000

4  Microsoft 43 312 000 17 855 000

5 La Poste 34 954 000 7 826 000

6  Louis Hachette Group 34914 000 7 297 000

7 WEB66 34 408 000 9 600 000

8  Groupe Figaro CCM Benchmark 32742000 6 416 000

9 ReWorld Media 32724000 5031000

10 Adevinta 31484 000 7 808 000
11  Applelinc. 30 494 000 12 563 000
12  Groupe Auchan 29990 000 4027 000
13 Wikimedia Foundation 29 980 000 3868 000
14  Groupe Canal+ 29 258 000 4502 000
15 Groupe Fnac Darty 27 569 000 2570000
16  Webedia 27 331000 3657 000
17 Doctolib 26 193 000 3226 000
18 Snap Inc. 26 010 000 19 831 000
19 francetélévisions 25766 000 4547 000
20 Bytedance 25508 000 10 548 000
21 Groupe Credit Agricole 24 466 000 7 365 000
22 OpenAl 24 435 000 6 230000
23 Orange 24 380 000 8 786 000
24  Assurance Maladie 22729000 2228 000
25 E.Leclerc 22 638 000 3666 000
26 PDD Holdings 22189 000 4713 000
27 Carrefour 22 182 000 3067 000
28 Gouvernement Francais 21976 000 1868 000
29 Samsung Group 21435000 6 972 000
30 CMA Media 21114 000 3516 000
31 Societe Generale 20943 000 5225000
32 Groupe Casino 20 441000 1963 000
33  NetFlix 20 318 000 4 801 000
34 Spotify 20233 000 6 892 000
35 Radio France 20 147 000 2634000
36 Vinted 19 800 000 5828 000
37 Groupe Le Monde 19757 000 3418 000
38 Altice France 19 737 000 4280 000
39 Groupe Les Echos - Le Parisien 19 578 000 2 921000
40 PayPal 19 280 000 2 002 000
41  Publihebdos 19031 000 2739000
42  Ministere de | Economie et des Finances 18 668 000 1291000
43  Groupe TF1 18 534 000 2434000
44  Lidl+Schwarz 18 377 000 3054 000
45 M6 18 226 000 2277 000
46 Booking Holdings 18 195 000 1951000
47  Alibaba Group 17 470 000 3423000
48 Yahoo 17 041 000 5559 000
49  SNCF France 16 871 000 2517 000
50 Groupe Ouest France 16 512 000 1422 000
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Répartition par écran Top 50 des Groupes les plus visités en France

% des VU % des VU % des VU
ayant ayant ayant
utilisé utilisé le utilisé la

Uordinateur mobile tablette

Visiteurs

Groupe P Unique.s
par mois

1 Google 55 594 000 56,8 92,7 31,5
2 Meta Platforms 52958 000 31,6 96,3 20,7
3 Amazon 44 281 000 37,4 86,6 13,5
4 Microsoft 43 312 000 54,7 79,6 12,0
5 LaPoste 34 954 000 37,5 82,6 6,4

6 Louis Hachette Group 34914 000 26,0 87,7 13,1
7 WEB66 34 408 000 23,0 91,1 11,9
8 Groupe Figaro CCM Benchmark 32742000 23,1 88,4 11,2
9 ReWorld Media 32724000 20,5 88,4 10,8
10 Adevinta 31484 000 25,5 84,7 9,8

11 Appleinc. 30 494 000 10,9 83,6 28,0
12  Groupe Auchan 29990 000 30,7 83,1 8,3

13  Wikimedia Foundation 29 980 000 26,1 85,3 7,7

14 Groupe Canal+ 29 258 000 16,4 86,2 16,6
15 Groupe Fnac Darty 27 569 000 30,3 80,1 7,9

16  Webedia 27 331000 22,5 86,7 9,7

17 Doctolib 26 193 000 21,9 87,0 5,4

18 Snap Inc. 26 010 000 1,6 98,4 4,7

19 francetélévisions 25766 000 21,8 85,6 12,5
20 Bytedance 25508 000 11,2 89,8 7,6
21 Groupe Credit Agricole 24 466 000 28,6 82,3 6,7
22 OpenAl 24 435 000 23,5 86,1 4,9
23 Orange 24 380 000 33,4 80,3 13,0
24  Assurance Maladie 22729000 39,5 73,1 6,3
25 E.Leclerc 22638 000 24,8 83,1 6,2
26 PDD Holdings 22 189 000 13,4 87,9 9,6
27 Carrefour 22182000 25,2 84,1 5,7
28 Gouvernement Francais 21976 000 36,4 74,8 5,9
29 Samsung Group 21435 000 6,2 90,7 11,5
30 CMA Media 21114 000 17,4 87,6 7,5
31 Societe Generale 20943 000 19,2 86,2 53
32 Groupe Casino 20 441 000 26,8 79,1 7,2
33  NetFlix 20 318 000 19,4 76,4 21,5
34  Spotify 20233000 9,9 89,7 8,2
35 Radio France 20 147 000 17,2 89,1 7,8
36 Vinted 19 800 000 14,2 90,1 5,9
37 GroupeLe Monde 19757 000 20,5 85,3 11,0
38 Altice France 19737 000 24,1 85,1 9,3

39 Groupe Les Echos - Le Parisien 19578 000 15,7 88,8 8,3

40 PayPal 19 280 000 28,7 79,4 7,0
41  Publihebdos 19 031 000 11,6 88,9 8,6
42 Ministere de | Economie et des Finances 18 668 000 50,8 58,2 5,6

43  Groupe TF1 18 534 000 21,7 79,8 11,7
44  Lidl+Schwarz 18 377 000 11,2 91,0 5,0
45 M6 18 226 000 22,2 83,3 8,5

46  Booking Holdings 18 195 000 25,2 79,6 8,0
47  Alibaba Group 17 470 000 20,4 79,0 11,0
48 Yahoo 17 041 000 38,4 63,2 17,5
49  SNCF France 16 871 000 22,2 83,2 5,0

50 Groupe Ouest France 16512 000 14,8 85,9 8,8

Médiamétrie et Médiamétrie//NetRatings - Audience Internet Global - Tous lieux de connexion - France - Décembre 2025 - Base : 2 ans et plus
Copyright Médiamétrie - Tous droits réservés



Audience Internet Global en France en décembre 2025

Top 50 des Marques les plus visitées en France

Visiteurs Uniques Visiteurs Uniques
Marque B : >
par mois moyens par jour

1 Google 55 182 000 44 285 000

2  Facebook 50729 000 33 648 000

3 YouTube 49 748 000 20 073 000

4 WhatsApp 47 962 000 32 287 000

5 Instagram 43179 000 25 446 000

6 Amazon 43148 000 12 104 000

7 Messenger 37 325 000 19 200 000

8 Leboncoin.fr- T ACPM 30 842 000 7 661000

9 Wikipedia 29 699 000 3824 000

10 Microsoft / Microsoft 365 29163 000 6 253 000
11  Doctolib 26 193 000 3226 000
12 Snapchat -TACPM 25831000 19 798 000
13 Apple 25 625 000 11 917 000
14 TikTok 24817 000 10 402 000
15 OpenAl 24 435 000 6 230 000
16 Orange 23 286 000 8 645 000
17 Waze 23091000 5419 000
18 LAPOSTE 23023 000 3105 000
19 E.Leclerc 22 334 000 3633000
20 Temu 22189 000 4713000
21  Fnac 21775 000 1765 000
22 LeFigaro-TACPM 21457 000 3588000
23 Carrefour 21362 000 2921000
24 franceinfo-T ACPM 21000 000 3367 000
25 Samsung 20702 000 6916 000
26 Netflix 20 287 000 4799 000
27 Spotify 20 189 000 6 889 000
28 BFMTV-TACPM 20 075 000 3268 000
29 Vinted 19 785 000 5823000
30 OuestFrance-T ACPM 19 676 000 3377 000
31 Marmiton-TACPM 19 301 000 1614 000
32 PayPal 19 164 000 1987 000
33 Assurance Maladie 19 080 000 1730000
34  Actu.fr-TACPM 19 029 000 2734000
35 Outlook (Outlook.com) 19 020 000 8 325 000
36 Dailymotion 18 895 000 1658 000
37 TeleLoisirs-T ACPM 18 621 000 3 442 000
38 Windows Live 18 433 000 2 324 000
39 Cdiscount 18 185 000 1726 000
40 Lidl 17 954 000 3009 000
41 LeParisien-T ACPM 17 173 000 2243000
42  AliExpress 16 941 000 3328000
43 Booking.com 16 750 000 1801000
44  Credit Agricole 16 679 000 5612 000
45 LinkedIn 16 670 000 3950000
46 LeMonde-TACPM 16 504 000 2 619 000
47 Yahoo 16 332 000 5063000
48 AlloCine 16 236 000 1488 000
49 Pinterest 16 213 000 3102 000
50 impots.gouv.fr 15 645 000 1015000
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Audience Internet Global en France en décembre 2025

Répartition par écran Top 50 des Marques les plus visitées en France

% des VU % des VU % des VU
ayant ayant ayant
utilisé utilisé le utilisé la

Uordinateur Mobile Tablette

Visiteurs

Marque B Unique.s
par mois

1 Google 55182 000 55,7 93,0 29,5
2  Facebook 50 729 000 28,8 95,3 18,0
3 YouTube 49748 000 33,5 88,8 21,3
4  WhatsApp 47 962 000 4,6 99,0 5,8
5 Instagram 43 179 000 16,1 93,7 10,6
6 Amazon 43 148 000 37,5 86,0 13,0
7 Messenger 37 325 000 1,6 97,0 10,6
8 Leboncoin.fr- T ACPM 30 842 000 24,9 84,6 9,8
9 Wikipedia 29 699 000 25,7 85,6 7,4
10 Microsoft / Microsoft 365 29163 000 39,8 76,4 9,1
11  Doctolib 26 193 000 21,9 87,0 5,4
12 Snapchat -TACPM 25831000 1,6 98,5 4,6
13 Apple 25 625 000 12,7 77,7 32,9
14 TikTok 24817 000 10,7 90,0 7,2
15 OpenAl 24 435 000 23,5 86,1 4,9
16 Orange 23286 000 33,6 79,8 13,5
17 Waze 23091000 = 99,6 =
18 LAPOSTE 23023 000 35,4 76,4 6,0
19 E.Leclerc 22334000 24,8 83,2 6,3
20 Temu 22 189 000 13,4 87,9 9,6
21  Fnac 21775 000 26,9 79,6 7,3
22 LeFigaro-TACPM 21457 000 17,7 87,7 8,5
23 Carrefour 21362000 25,4 83,8 5,5
24 franceinfo-T ACPM 21 000 000 15,8 89,0 8,5
25 Samsung 20702 000 6,1 90,5 11,8
26  Netflix 20 287 000 19,3 76,4 21,5
27 Spotify 20 189 000 9,9 89,6 8,2
28 BFMTV-TACPM 20075 000 17,3 87,5 7,0
29 Vinted 19 785 000 14,2 90,1 5,9
30 OwuestFrance-TACPM 19 676 000 14,5 88,5 8,9
31 Marmiton-TACPM 19 301 000 14,5 84,9 9,5
32 PayPal 19164 000 28,6 79,3 7,0
33 Assurance Maladie 19 080 000 42,1 67,4 5,8
34 Actu.fr-TACPM 19 029 000 11,6 88,9 8,6
35 Outlook (Outlook.com) 19 020 000 31,9 77,2 8,3
36 Dailymotion 18 895 000 6,3 87,9 15,3
37 TeleLoisirs-T ACPM 18 621 000 14,9 85,8 9,6
38 Windows Live 18 433 000 58,1 53,2 5,9
39 Cdiscount 18 185 000 26,6 77,6 7,6
40 Lidl 17 954 000 9,5 91,9 4,9
41 Le Parisien-T ACPM 17 173 000 13,7 89,6 7,4
42  AliExpress 16 941 000 19,8 79,0 11,1
43  Booking.com 16 750 000 26,0 78,7 8,0
44  Credit Agricole 16 679 000 27,6 80,0 6,2
45  LinkedIn 16 670 000 27,2 81,0 4,2
46 LeMonde-TACPM 16 504 000 17,8 85,8 10,9
47  Yahoo 16 332 000 38,2 62,3 17,7
48  AlloCine 16 236 000 17,4 84,7 7.8
49 Pinterest 16 213 000 20,0 78,8 9,7
50 impots.gouv.fr 15 645 000 54,3 51,8 53
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Définitions  Groupe ou Parent: le Parent est un niveau qui consolide Uaudience d’un ensemble
de marques (Brand). Une Brand ne peut étre comptabilisée que dans un seul Parent.
Le Parent est la société qui est l'actionnaire principal des Brands (et non des URLSs)
qui lui sont rattachées.

Marque ou Brand : la Brand est le niveau « marque ». Une Brand est un agrégat de
domaines, de sous-domaines et/ou de pages identifiés par un méme logo de facon
cohérente et homogéne.

Les marques présentes dans la base d’hybridation site-centric de la mesure sont notifiées
soit par la mention «T», soit par la mention «T ACPM» lorsque leurs données bénéficient
d’une certification par CACPM (Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias).

Visiteurs uniques par mois : nombre total d’'internautes ayant visité un groupe ou
une marque au moins une fois pour le mois concerné quel que soit leur lieu de
connexion : domicile, travail, autres lieux. Les internautes ayant visité le méme
groupe (ou la mé&me marque) plusieurs fois ne sont comptés qu’une fois.

Visiteurs uniques moyens par jour : nombre moyen d’internautes ayant visité un
groupe ou une marque au moins une fois au cours d’une journée pour le mois
concerné. Les internautes ayant visité le méme site plusieurs fois dans la journée ne
sont comptés qu'une fois.

Audience Internet Global fait partie de l'univers d’offres [dedia de Médiamétrie.

L’Audience Internet Global repose sur prés de 15 000 panélistes dgés de 2 ans et plus : 6 400
panélistes Ordinateur, 6 550 panélistes Mobile, 3 500 panélistes Tablette, dont 4 110
panélistes équipés de deux ou trois écrans (ordinateur et/ou téléphone mobile et/ou
tablette), qui permet de mesurer ‘nativement’ 'audience globale de prés de 5 000 marques
et 1000 applications. La mesure bénéficie des méthodologies innovantes d’hybridation
mariant panels et big data mises au point par Médiamétrie. De cette mesure globale
découlent les résultats d’audience sur chacun des écrans : ordinateur, téléphone mobile et
tablette. La mesure prend en compte le surf des internautes quels que soient le lieu, le
mode de connexion (3G/4G/5G/Wifi) ou le protocole (http/https) pour 'ensemble des
sites et applications.

Médiamétrie traite chaque jour plus d’1 milliard de données pour accompagner ses clients
francais et internationaux dans ['élaboration de leur stratégie. Au coeur de nos valeurs et de nos
offres : une mesure transparente, juste, impartiale, inclusive, comparable et vérifiable.
Médiamétrie met toute 'expertise de ses équipes au service de la conception et de la production
de mesures d’audience de référence communes et souveraines pour les médias, les plateformes
et le marché pubilicitaire, pour les univers audios et vidéos.

Médiamétrie compte plus de 700 collaborateurs et a réalisé un chiffre d’affaires de 103,5 M€ en
2024.

Médiamétrie//NetRatings est la société créée et détenue conjointement par Médiamétrie et
Nielsen. Médiamétrie//NetRatings développe et commercialise en France les mesures de
référence de 'audience Internet et de Uefficacité online.

Plus d'informations : www.mediametrie.fr X @Mediametrie Mediametrie.officiel m Médiamétrie

Contacts Presse:

Isabelle Lellouche-Filliau ’
liette Destribat V Les Mots des Médias
Juliette Destribats /| Consultez + de 500 définitions

rex@mediametrie.fr
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