
 Les  1ères  campagnes  de  pub l ic i té  TV  segmentée  ont  démarré  depuis  que lques
semaines .  La  montée  en  pu issance  de  ce  nouveau  lev ie r  d 'ac t iva t ion  de  la
publ ic i té  TV  devra i t  se  poursu ivre  tout  au  long  de  l ' année  2021 .

 Pour  accompagner  ce  l ancemen t ,  depu is  p lus ieu rs  mo is  l es  rég ies  membres  du  SNPTV
on t  t rava i l l é  avec  Médiamétr ie ,  Kantar  e t  l ' ensemb le  des  éd i teurs  de  prog ic ie ls  de
médiap lann ing ,  a f i n  de  con t inue r  à  assu re r  des  b i l ans  de  campagne  t ransparen ts  aux
annonceurs  qu i  u t i l i sen t  l a  pu i ssance  de  l a  TV  b roadcas t .

 Quand  b ien  même une  pa r t i e  de  l eu r  d i f f us ion  au ra i t  pu  ê t re  impac tée  pa r  des
subs t i t u t i ons  pour  l e  compte  de  spo ts  segmen tés ,  l es  b i l ans  des  campagnes  b roadcas t
do iven t  p résen te r  l a  réa l i t é  de  l a  p ige  e t  des  aud iences  assoc iées  aux  passages  de  chacun
de  leu rs  spo ts .  

 Pour  ce  fa i re ,  s ' appuyan t  su r  l e  comptage  des  vo lumes  d ' impress ions  se rv ies  en  spo ts
segmen tés ,  Méd iamét r i e  reca lcu le  déso rma is  chaque  sema ine  su r  79  c ib les [1 ] ,  l es  GRP
cor r i gés  des  spo ts  b roadcas t  impac tés [2 ] .  

 A  compte r  du  31  mars ,  l ' ensemb le  des  ou t i l s  t ra i t an t  l a  p ige  TV  de  Kan ta r ,  rend ron t
compte  de  ces  GRP co r r i gés  e t  ce  pour  l ' ensemb le  des  spo ts  e t  campagnes  b roadcas t
impac tées  depu is  l e  4  j anv ie r  e t  j usqu 'au  21  mars .
M i  ma i ,  ce t te  v i s ib i l i t é  des  GRP co r r i gés  se ra  éga lemen t  i n tég rée  e t  d i rec temen t  access ib le
v ia  Popcorn  TV .

 Accompagnan t  l a  mon tée  en  pu issance  de  l a  pub l i c i t é  TV  segmen tée ,  une  nouve l l e  ve rs ion
de  ces  b i l ans  des  campagnes  b roadcas t  es t  d 'o res  e t  dé jà  à  l ' é tude ,  qu i  pe rmet t ra  l a
l i v ra i son  des  GRP co r r i gés  à  J+8 ,  s imu l tanémen t  à  ce l l e  des  GRP conso l i dés  qu i  i n tèg ren t
dé jà  l es  aud iences  d i f f é rées  e t  ho rs  domic i l e .

 David  Lar ramendy ,  P rés ident  du  SNPTV  se  fé l i c i t e  de  «  l ' abou t i ssemen t  de  ce  l ong
t rava i l  co l l abo ra t i f  avec  Méd iamét r i e ,  Kan ta r  e t  l ' ensemb le  des  ou t i l s  de  méd iap lann ing  TV
du  marché .
Qu ' i l s  so ien t  dé jà  ou  pas  enco re  u t i l i sa teu rs  de  l a  pub l i c i t é  TV  segmen tée ,  avec  ce t te
innova t ion  l es  annonceurs  e t  l eu rs  agences  on t  l ' assu rance  de  b i l ans  de  campagnes
t ransparen ts ,  ga ran t i ssan t  l a  pu i ssance  p rése rvée  de  l a  pub l i c i t é  TV  b roadcas t
t rad i t i onne l l e .  »

 Ju l ien  Rosanva l lon ,  Direc teur  Généra l  Ad jo in t  de  Médiamétr ie  :  «  La  mesure  c rée  l a
con f iance  e t  ce t te  con f iance  es t  un  des  vec teu rs  de  déve loppement  du  marché .  Avec  l e
SNPTV,  Méd iamét r i e  es t  au  rendez -vous  de  l a  TV  segmen tée .  No t re  rô le  de  t i e rs  de
con f iance ,  neu t re  e t  i ndépendan t ,  nous  pe rmet  au jou rd ’hu i  d ’accompagner  l ’ écosys tème
pub l i c i t a i re  dans  ce t te  nouve l l e  dynamique .  L ’évo lu t i on  de  nos  d i spos i t i f s  de  mesure ,  m ise
en  œuvre  en  coo rd ina t i on  avec  l es  rég ies ,  l es  agences  e t  l es  annonceurs ,  cons t i t ue  une
premiè re  é tape  impor tan te  dans  un  dép lo iemen t  p rog ress i f  de  l a  mesure  de  l a  TV
segmentée .»
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Créé en 1989, le Syndicat National de la
Publicité Télévisée regroupe les régies
audiovisuelles et coordonne les travaux visant à
développer et promouvoir les supports
publicitaires audiovisuels.
Le SNPTV compte 8 membres : TF1 Pub, M6
Publicité, France Télévisions Publicité,
Canal+ Brand Solutions, Altice media ads &
connect, Amaury Media, beIN Régie et
Viacom international media networks
Advertising and Brand Solutions

Quatre missions directrices
- La promotion de la publicité TV, y compris au
travers du soutien de ses membres aux
campagnes d’intérêt général.
- L’étude de la publicité TV et de la permanence
de son efficacité pour ses annonceurs, conseils
en achats médias et agences de publicité.
- La veille des développements de la publicité
TV, notamment dans le monde.
- La représentation de ses membres et le
dialogue avec les instances représentatives
des acteurs de la publicité.

Leader des études médias, Médiamétrie
observe, mesure et analyse les comportements
du public, les tendances du marché et favorise
l’émergence d’une référence de la data média
en France.

Créée en 1985, Médiamétrie développe ses
activités en France et à l’international sur la
Télévision, la Radio, Internet (ordinateur,
smartphone et tablette), le Cinéma et le Cross-
Médias. 
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 1. Calculés chaque fin de semaine, ces GRP sont disponibles à J+10 dans les outils sur 25 cibles standards,
37 cibles complémentaires et 17 cibles marché (hors cibles data et conso pub).
 2. Méthode présentée et validée en Comité Audimétrie.
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